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浙江省产品与工程标准化协会

公 告
2023 年 第 20 号

关于发布《商品过度包装检验规范

食品和化妆品》团体标准的公告

现批准发布《商品过度包装检验规范 食品和化妆品》

为本会团体标准，标准编号为 T/ZS 0463—2023。本标准于

2023 年 3 月 24 日发布，自 2023 年 3 月 31 日起实施，现予

公告。

浙江省产品与工程标准化协会

二〇二三年三月二十四日

浙江省产品与工程标准化协会 2023 年 3月 24 日印发
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前 言

本文件按照GB/T 1.1—2020《标准化工作导则 第1部分：标准化文件的结构和起草规则》的规

定起草。

请注意本文件的某些内容可能涉及专利。本文件的发布机构不承担识别专利的责任。

本文件起草单位：浙江省计量科学研究院、浙江大胜达包装股份有限公司、金华市计量质量科

学研究院、绍兴市质量技术监督检测院、浙江省产品与工程标准化协会。

本文件主要起草人：王昊、杨莹、沈伟、舒奎明、朱民强、王倩、蒋占飞、林金桃。
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商品过度包装检验规范 食品和化妆品

1 范围

本文件规定了食品和化妆品过度包装检验的要求、样本抽取、检验、结果评定与报告等内容。

本文件适用于食品和化妆品过度包装检验工作，不适用于赠品或非卖品。

2 规范性引用文件

下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中，注日期的引用文件，

仅该日期对应的版本适用于本文件；不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本文

件。

GB 23350-2021 限制商品过度包装要求 食品和化妆品 国家标准第1号修改单

3 术语和定义

GB 23350、JJF 1070中界定的以及下列术语和定义适用于本文件。

3.1

过度包装 excessive package

包装空隙率、包装层数、包装成本、混装要求（适用时）超过要求的包装。

[来源：GB 23350-2021，3.1，有修改]

3.2

商品销售包装体积 volume of selling package of commodity

商品销售包装（不含提手、扣件、绑绳等配件）的实际体积。

4 要求

4.1 包装空隙率

应符合GB 23350中包装空隙率的相关规定，见表1。

表 1 食品和化妆品包装空隙率的限量要求

单件
a
净含量(Q) mL 或 g 空隙率

b
%

≤1 ≤85%

1＜Q≤5 ≤70%

5＜Q≤15 ≤60%

15＜Q≤30 ≤50%

30＜Q≤50 ≤40%

Q＞50 ≤30%

注：本表不适用于销售包装层数仅为一层的商品。
a：单件是净含量标注明确的单件包装定量包装商品；需混合使用的化妆品，单件指混合后的产品。
b：综合商品的包装空隙率应以单件净含量最大的产品所对应的包装空隙率为准。

4.2 包装层数

粮食及其加工品、月饼及粽子不应超过三层，其它商品不应超过四层。

4.3 包装成本

4.3.1 生产组织应采取措施，控制除直接与内装物接触的包装之外所有包装的成本不超过产品销售价格的

全
国
团
体
标
准
信
息
平
台



T/ZS 0463—2023

2

20%。

4.3.2 销售价格在 100 元以上的月饼和粽子,生产组织应采取措施，控制除直接与内装物接触的包装之外

所有包装的成本不超过产品销售价格的 15%。

4.3.3 月饼和粽子的包装不应使用贵金属和红木材料。

4.4 混装要求

月饼不应与其他产品混装,粽子不应与超过其销售价格的产品混装。
注：销售价格指商品制造商与销售商签订的合同销售价格或该商品的市场正常销售价格。

5 样本抽取

5.1 抽取方法

5.1.1 对食品和化妆品包装的抽样，应在生产企业成品仓库内或者食品和化妆品销售场所的待销食品和化

妆品中抽取。

5.1.2 在生产企业进行抽样时，应同时检查食品和化妆品除直接与内装物接触的所有包装成本的总和与食

品和化妆品销售价格比。在销售企业进行抽样时，不对该项目进行检查，如对项目存在疑问，可追溯到该

产品的生产企业进行检查。

5.2 抽样数量

对同一品种、同一包装样式的食品和化妆品，抽样数量一般为1件（销售最小单元）。

6 检验

6.1 测量设备

食品和化妆品包装检验的主要测量设备宜采用体积测量仪、钢直尺、游标类量具等。体积测量仪、钢

直尺和游标类量具的计量特性要求见表2。测量设备应经计量检定或校准，并经有效计量确认。

表 2 测量设备的计量要求 计量单位：mm

测量设备名称 标称长度（测量范围） 示值最大允许误差 分度值（分辨力）

钢直尺

150,300 ±0.10 1

500(600) ±0.15 1

1000 ±0.20 1

游标类量具（游标

卡尺、高度卡尺、

数显卡尺、千分尺）

0～25 ±0.003 0.001

0～150 ±0.02 0.01/0.02

>150～200 ±0.03 0.01/0.02

>200～300 ±0.04 0.01/0.02

>300～500 ±0.05 0.01/0.02

>500～1000 ±0.07 0.01/0.02

体积测量仪 ＜1000×1000×1000 ±5% 0.1 mm
3

注 1：测量设备的标称长度（测量范围）应满足被测量食品和化妆品销售包装的尺寸要求。

注 2：不限于表格第一栏列举的测量设备名称，在满足最大测量误差及测量范围的其他测长设备均可

使用。

6.2 销售包装体积测量方法及包装空隙率计算

6.2.1 仪器法（仲裁法）

在常温常压下，按照操作规程对体积测量仪进行校准后，将商品销售包装放在仪器测量平台上，启动

测量程序，对商品的销售包装进行测量，并重复三次，取算术平均值计算商品的销售包装体积。

6.2.2 手动法
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在常温常压下，长方体商品销售包装用长度测量仪器沿包装外壁，直接对商品销售包装的长、宽、高

进行测量，并重复三次，取平均值计算商品销售包装体积；圆柱体商品销售包装用长度测量仪器沿包装外

壁，直接对商品销售包装进行测量，并重复三次，取平均值计算商品销售包装体积，见附录A。
注：仅适用于形状规则的销售包装。

6.2.3 其他法

排水法或类似方法测定商品销售包装体积时，在常温常压下，将销售包装浸入已准确测定盛装水（或

其他均匀细颗粒物）体积的容器中，增加的体积为商品销售包装体积，并重复三次，取平均值计算商品销

售包装体积。
注：排水法仅适用于防水的销售包装。

6.2.4 手动法测量和计算

6.2.4.1 长方体包装

沿长方体包装的外壁，均匀选取被测食品和化妆品包装长、宽、高的各三个测量点，用测长计量器具

分别进行测量,取其平均值作为被测长、宽、高的测量结果。

分别测量长、宽、高，得到 1l ， 2l ， 3l ； 1w ， 2w ， 3w ； 1h ， 2h ， 3h 。

分别按式（1）、式（2）、式（3）取其平均值:

长方体的长： 3
321 llll n






（1）

式中：


nl —销售包装的平均长度，mm。

长方体的宽：
3

321 wwwwn





（2）

式中：


nw —销售包装的平均宽度，mm。

长方体的高：
3

321 hhhhn





（3）

式中：


nh —销售包装的平均高度，mm。

按式（4）计算出该长方体包装的体积。


 nnnn hwlV （4）

式中：

��—销售包装体积，mm
3
。

6.2.4.2 圆柱体包装

沿圆柱体外壁均匀选取被测食品和化妆品包装直径和高的各三个测量点，用卡尺和钢直尺测量直径和

高，得到 1D ， 2D ， 3D ； 1h ， 2h ， 3h 。

圆柱体的直径：
3

321 DDDDn





（5）

式中：


nD —销售包装的平均直径，mm。

圆柱体的高：
3

321 hhhhn





（6）
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式中：


nh —销售包装的平均高度，mm。

按式（7）计算出该圆柱体包装的体积。

圆柱体的体积：
4

2 


 nn

n
hDV 

（7）

式中：

��—销售包装体积，mm
3
。

6.2.5 计算方式

%100)( 0 



n

n

V
kVVX （8）

式中：

X —包装空隙率；

nV —商品销售包装体积，单位为立方毫米（mm
3
）；

0V —内装物体积，单位为立方毫米（mm
3
）。

注：内装物体积以商品标注净含量进行换算，1mL 或 1g 内装物换算为 1000 mm
3
计算。手动法包装空隙率的检验步骤见

附录 B。

k—商品必要空间系数，食品和化妆品的商品必要空间系数应符合GB 23350的要求。
注 1：月饼和粽子商品的必要空间系数应符合 GB 23350-2021 国家标准第 1 号修改单表 A.1 的相关要求。

注 2：内装物因类别导致 k值可选时，k值按就大原则取值。

注 3：同一测量方法的包装空隙率重复性应事先验证，并符合 GB 23350 的要求。

6.3 包装层数计算

6.3.1 直接接触内装物的包装为第一层，以此类推，最外层包装为第 N 层，N即为包装的层数。

6.3.2 直接接触内装物的属于产品固有特性的材料层（如粽叶、竹筒、天然或胶原蛋白肠衣、空心胶囊等），

以及紧贴销售包装外且厚度低于 0.03 mm 的薄膜不计算在内。

6.3.3 同一包装中若有包装层数不同的商品，仅计算对包装层数有限量要求的商品的包装层数。对包装层

数有限量要求的商品分别计算其包装层数，并根据包装层数限量要求判定该商品是否符合要求。
注：薄膜测量宜在无拉伸、收缩处测量三次，取平均值。

6.4 包装成本与销售价格比率计算

6.4.1 包装成本与产品销售价格比率计算

按照公式(9)计算：

100%CY
P

 
（9）

式中：

Y—包装成本与产品销售价格比率；

C—第二层到第N层所有包装物成本的总和，单位为元；

P—商品销售价格，单位为元。

6.4.2 包装成本核算方法

包装成本的核算应从商品制造商的角度确定，并提供必要的原始凭证。

6.4.3 销售价格核算方法

商品销售价格的核定应以商品制造商与销售商签订的合同销售价格计算，或以该商品的市场正常销售

价格计算，销售价格原始凭证为销售合同。

6.5 原始记录
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原始记录应包含足够的信息。样品信息宜以照片形式存档，应包含检测样品生产单位、样品名称、

生产日期、批号等关键信息，记录中列出的项目应准确填写。观测结果和计算应在工作时予以记录。记录

包括负责检验执行人员和结果核验人员的签名，并按规定的期限保存（检验原始记录格式见附录 C）。

6.6 数据处理

应按本文件6.2、6.3和6.4条款规定的要求计算食品和化妆品包装空隙率、包装层数、包装成本和销售

价格的比率有关数据，并按四舍六入，逢五取偶的原则和以下要求进行数据的修约：

a) 食品和化妆品销售包装体积的计算中，长、宽、高或直径的测量值以实际读数为准，平均值修约

至 1 mm，体积测量仪的测量结果修约至 1 mm
3
；

b) 食品和化妆品包装空隙率的计算结果修约至 1％；

c) 包装成本和销售价格比率的计算结果修约至 1％；

d) 薄膜的计算结果修约至 0.01 mm。

7 结果评定与报告

7.1 评定准则

7.1.1 包装空隙率应符合本文件 4.1 规定的要求。

7.1.2 包装层数应符合本文件 4.2 规定的要求。

7.1.3 包装成本应符合本文件 4.3 规定的要求。

7.1.4 混装要求应符合本文件 4.4 规定的要求。

7.1.5 食品和化妆品包装中，凡是超过上述 4 个限量要求中任何一项的即为过度包装。

7.2 检验报告

应准确、清晰和客观地报告检验结果。检验报告应包括足够的信息，报告中的结论应按 7.1 评定准则

的规定出具，说明应有文件依据。检验报告中的总体结论应根据检验结果，按下列情况给出：

a) 如果包装空隙率、包装层数、包装成本和销售价格比率、包装材料（适用时）及混装要求（适用

时）均合格的，总体结论为：该商品包装的包装空隙率、包装层数、包装成本和销售价格比率、

包装材料（适用时）及混装要求（适用时）均合格，该商品的包装不属于过度包装。

b) 如果包装空隙率、包装层数、包装材料（适用时）及混装要求（适用时）均合格的，在销售场所

抽样的，未对包装成本和销售价格比率进行检查的，总体结论为：该商品包装的 xx 项目合格。

c) 如果包装空隙率、包装层数、包装成本和销售价格比率、包装材料（适用时）及混装要求（适用

时）中有 1项或者 1项以上不合格的，总体结论为：该商品包装的 xx 项目合格，xx 项目不合格，

该商品的包装属于过度包装。

d) 检验报告应由检验执行人员、结果核验人员和报告批准人员签名，并保留检验报告的副本（检验

报告的格式见附录 D）。
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附 录 A

（资料性）

手动法销售包装测量补充说明

A.1 销售包装合盖缝隙处凹槽和凸起时，其缝隙处的凹槽体积应手动法测量，建议使用游标卡尺的外卡爪

和深度尺进行槽宽度和深度的测量，测得实际销售体积包装,见图 1。

图 1

A.2 圆柱体形包装测量销售包装体积，应测量圆柱体销售包装的截面直径和旋转 90°方向的的截面直径，

若为椭圆柱体的，应使用椭圆体积公式计算：V 椭圆=S 椭圆截面×h,其中 S=π(圆周率)×a×b/4，a：长轴直径，

b：短轴直径，见图 2。
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附 录 B

(资料性)

手动法包装空隙率的检验步骤

B.1 操作前准备

B.1.1 核查抽样/委托单信息的完整性，并核对抽样/委托单上有关信息与实际样品的一致性，如有不一致，

应与抽样/委托单位联系，确认修改抽样/委托单，如无法修改应在原始记录上注明或退检。

B.1.2 核对样品包装信息，检查样品销售包装的完整性，并确认包装完好。

B.1.3 检查本次使用的测量设备，测量设备应有合格标签，确认符合性和有效性。

B.1.4 填写原始记录基本信息（详见附录 A 注解）。

B.2 操作过程

B.2.1 根据检验样品特征，填写选用恰当的测量设备。

B.2.2 检测开始与过程每个项目测量完成后均应检查卡尺零位。

B.2.3 读取测量值时测量设备的测量面与样品的被测量面不能出现夹角现象。读取时视线应与钢直尺(游

标卡尺)尺面垂直。

B.2.4 在测量圆柱体时，卡尺的尺身应与圆柱体横截面保持水平。两测量点的连线应垂直于被测量表面，

不能歪斜。测量时，放正垂直位置，圆柱体测量时，量爪的长度应大于被测物的半径，被测物的测量点必

须在量爪的测量面上。对于不在同一测量面的样品高度而言，使用高度卡尺测量。即时记录每次测量结果。
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附 录 C

(规范性)

食品和化妆品包装检验原始记录表

XXX 单位

食品和化妆品包装检验原始记录表

报告编号：

商品名称 检验类别

委托单位 标注净含量

生产单位 生产日期/批号

受检单位 商标

检验依据

销售包装体积测量方法

允许空隙率 允许包装层数

允许包装成本与产品销售价格比率

月饼、粽子包装材质检查 月饼和粽子的包装不应使用贵金属和红木材料

混装要求检查 月饼不得与其它产品混装，粽子不应与超过其价

格的产品混装

内装物商品描述

测量设备名称 测量范围 分度值 最大允许误差 有效期 设备编号

1 包装空隙率检验

1.1 体积测量仪、其它法销售包装测量结果 （mm
3
）

1 2 3 平均值

1.2 规则外形销售包装体积测量与计算

被测量参数 测量数据（mm） 平均值（mm）

长度( nl )或直径( nD ) 1 2 3

宽度( nw ) 1 2 3

高度( nh ) 1 2 3

销售包装体积( nV )

mm
3

4

2 


 nn

n
hDV 

n n n nV l w h   
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食品和化妆品包装检验原始记录表（续)

1.3 内装物体积计算

1.3.1 内装物名称及标注净含量= k= 折算后体积 mm
3

1.3.2 内装物名称及标注净含量= k= 折算后体积 mm
3

1.3.3 装物名称及标注净含量= k= 折算后体积 mm
3

1.4 内装物总体积(�0)= mm
3

1.5 空隙率计算

空隙率 � = ��− (��0)�
��

× 100% =

包装空隙率结论

2 包装层数和包装成本检查

包装层数 包装材料名称 包装成本（元） 备注

第 1层

第 2层

第 3层

第 4层

第 5层

包装成本总和 C（元）

商品销售价格 P（元）

包装成本与商品销售价格比率

Y(%)
� = �

�
× 100% =

包装层数结论

包装成本结论

总体结论

检验人（签字）： 核验人员（签字）：

检验日期：
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附 录 D

(规范性)

食品和化妆品包装检验报告

食品和化妆品

包装检验报告
报告编号

产品名称

委托单位

受检单位

检验类别

XXXXXXXX 单位
批准日期
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XXXX 单位
检验报告

样品名称 检验类别

标注净含量 商 标

生产日期

或批号
出厂编号

委托单位 受检单位

委托单位地址 生产单位

送样单位 到样日期

样品数量 抽样单号

抽 样 者 抽样日期

抽样数量 抽样地点

抽样基数 测量方法

检验地点 检验日期

检验依据

判定依据

检验项目

样品状态

描述

检

验

结

论

备 注

批

批准:

职务：

审

审

核

编

编
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1 检验用主要测量设备

测量设备名称 测量范围 分度值 最大允许误差 有效期

2 限量要求

序号 项目名称 限量要求

1 包装空隙率

2 包装层数

3 包装成本

4 混装要求

3 检验结果

3.1 包装空隙率检验结果

检验项目 检验结果 说明

销售包装体积（Vn）

内装物总体积Σ（kV0）

空隙率（X）

3.2 包装层数检查

包装层 包装材料 备注

第 1层

第 2层

第 3层

第 4层

第 5层

3.3 包装成本与销售价格比率

包装层数 包装成本 备注

第 2层

第 3层

第 4层

第 5层

包装成本总和

商品销售价格

包装成本与销售价格比率

月饼和粽子的包装材料检查
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3.4 混装要求

产品名称 混装内容

月饼

粽子

4 样品照片

全
国
团
体
标
准
信
息
平
台



T/ZS 0463—2023

14

声 明

1.本报告无“XX 检验专用章”无效。
2.本机构仅对加盖“XX 检验专用章”的完整报告负责。
3.未经本机构书面批准，部分复印本报告内容无效。
4.报告涂改无效。
5.监督检验时，若对本报告有异议，请于收到检验结果之日起 15 日
内提出。
6.本次检验结果仅对所检样品有效。

地址： 咨询电话:

邮政编码： 网 址：
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